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SP OBRAS - SÃO PAULO OBRAS R$ 2.741,50
SPCINE - EMPRESA DE CINEMA E AUDIOVISUAL DE SÃO PAULO S/A R$ 0,00
SPDA - COMPANHIA SÃO PAULO DE DESENVOLVIMENTO E MOBILIZAÇÃO DE
ATIVOS R$ 1.779,66
SPSEC - COMPANHIA PAULISTANA DE SECURITIZAÇÃO R$ 758,30
SPTRANS - SÃO PAULO TRANSPORTES S/A R$ 96.590,57
TMSP - FUNDAÇÃO THEATRO MUNICIPAL DE SÃO PAULO R$ 0,00
TOTAL R$ 215.544,29

RELATÓRIO DE INVESTIMENTOS EM PUBLI-
CIDADE REFERENTES AO 1º SEMESTRE DE 2019, 
BASEADO EM LIQUIDAÇÕES OCORRIDAS NO 
PERÍODO.

Retificação, conforme orientação do TCM – Tribunal de 
Contas do Município sob a auditoria realizada no período de 
novembro a dezembro, OS n° 2019/05556, para a publicação do 
DOC de 27/07/2019. Publicado novamente em complemento às 
informações e valores apurados

FAZER CONSTAR:
Investimentos em Comunicação Digital R$ 274.280,89

 AGÊNCIA SÃO PAULO DE 
DESENVOLVIMENTO
 GABINETE DO PRESIDENTE

 EDITAL DE PREGÃO ELETRÔNICO Nº 001/2020
DATA E HORÁRIO DA SESSÃO PÚBLICA: 11/02/2020, às 10h00
OFERTA DE COMPRA Nº: 894000801002020OC00001
ENDEREÇO ELETRONICO: http://www.adesampa.com.br/

editais_adesampa/
AAgência São Paulo de Desenvolvimento - ADE SAM-

PA (“ADE SAMPA”), serviço social autônomo, dotado de perso-
nalidade jurídica de direito privado, de fins não econômicos, de 
interesse coletivo e de utilidade pública, vinculada, por coope-
ração, à Secretaria Municipal de Desenvolvimento Econômico 
e Trabalho, conforme disposto na Lei Municipal nº 15.838, de 
04 de julho de 2013, torna público que na data, horário e local 
acima, realizará licitação na modalidade PREGÃO ELETRÔNICO.

Constitui objeto do presente Edital a contratação de em-
presa especializada no setor de confecção e instalação de 
rampas em chapa de aço antiderrapante para instalação na 
unidade “TEIA Centro” da ADE SAMPA, visando proporcionar 
acessibilidade ao espaço, conforme as especificações do Termo 
de Referência que integra o presente Edital na forma de Anexo I.

O Edital e seus anexos poderão ser obtidos no portal da 
ADE SAMPA na internet de forma gratuita por meio do link: 
http://www.adesampa.com.br/editais_adesampa/

 GESTÃO
 GABINETE DA SECRETÁRIA

 RETIFICAÇÃO DA DATA DE ASSINATURA DA 
ATA DE R.P. 008/SG-COBES/2019

TELEFONICA BRASIL S/A. 
CNPJ nº 02.558.157/0001-62
PREGÃO ELETRÔNICO: 04/2019-COBES
SECRETARIA MUNICIPAL DE GESTÃO
6013.2018/0000187-5
OBJETO: Registro de Preços para Contratação para presta-

ção de Serviço Telefônico Fixo Comutado (STFC) por meio de en-
troncamentos digitais (links E1 com sinalização CAS-R2/DTMF) 
e serviços de discagem direta a ramal (DDR), serviços estes 
destinados ao tráfego de chamadas locais, de longa distância 
nacional e de longa distância internacional, entre as unidades 
da Prefeitura de São Paulo (PMSP) e a rede pública de telefonia.

PRAZO DE VIGÊNCIA: 15/01/2020 a 14/01/2021.
Onde se lê:
São Paulo, 15 de janeiro 2019.
Leia-se:
São Paulo, 15 de janeiro 2020.
Permanecendo inalterado o conteúdo inerente nela (Ata).

 EXTRATO DE TERMO DE ADESÃO
Termo de Adesão nº 048/2019
Processo Administrativo nº 6013.2020/0000019-8
Convenente: Prefeitura do Município de São Paulo – Se-

cretaria Municipal de Gestão
Conveniada/Consignatária: PRIMA VIDA ODONTOLÓGIA 

DE GRUPO LTDA – CNPJ nº 08.787.782/0001-62
Objeto do Convênio: Consignação em folha de pagamento
Fundamento legal: Decreto nº 58.890, de 30 de julho 

de 2019
Valor: Sem ônus para a PMSP
Vigência: prazo de 2 (dois) anos, ou até que ocorra o 

recadastramento bienal, a que se refere o artigo 11 do Decreto 
nº 58.890/2019

Data da Assinatura: 22/01/2020

 SECRETARIA MUNICIPAL DAS 
SUBPREFEITURAS
 GABINETE DO SECRETÁRIO

 EDITAL DE COMUNIQUE-SE (SISACOE)
SUPERVISAO DO USO E OCUPACAO DO SOLO - SUOS
OS ABAIXO RELACIONADOS DEVERAO COMPARECER 

EM ATE 30 (TRINTA) DIAS CORRIDOS OU; 60 (SESSENTA) 
DIAS CORRIDOS PARA O AUTO DE REGULARIZACAO (ANIS-
TIA) - LEIS 11.522/94 OU 13.558/03 ALTERADA PELA LEI 
13876/04, A PARTIR DA DATA DESTA PUBLICACAO.

SP AD - CIDADE ADEMAR 
PROCESSO SQL/INCRA NOME
0000.2013/0379301-2 0017327600077-1 3 CENTRO 

COM. CATOLICO E OBRAS SOCIAIS OSCAR ROMERO
SP AF - ARICANDUVA/FORMOSA/CARRAO 
PROCESSO SQL/INCRA NOME
6056.2019/0015753-7 0011629300887-1 179 BJMF SER-

VICOS LTDA -ME
6050.2020/0000367-9 0005520101256-1 4 RR FOODS 

INDUSTRIA E COMERCIO LTDA
6030.2020/0000196-0 0005429200050-1 219 NESTLE 

BRASIL LTDA
6030.2020/0000190-1 0014803900387-1 6 MOVIDA 

LOCACAO DE VEICULOS S.A.
6030.2019/0003496-4 0005501600153-1 5 ESPLENDOR 

RESIDENCAIL PARA IDOSOS EIRELI
SP BT - BUTANTA 
PROCESSO SQL/INCRA NOME
0000.2017/0117171-2 0020102301164-1 7 P.R.M. SERVI-

COS E MAO DE OBRA ESPECIALIZADA EIRELLI
0000.2019/0022699-1 0016014900186-1 2 YAKULT S/A 

INDUSTRIA E COMERCIO
0000.2018/0051144-9 0008228501501-1 33 AUTO POS-

TO K2 LTDA
0000.2017/0187147-1 0010155300351-1 12 CONA-CAR 

FUNILARIA E PINTURA AUTOMOTIVA LTDA -ME
0000.2017/0185166-7 0016010300176-1 1 NOVO GESSO 

MORAES JARDINS COMERCIO EIRELLI-ME

ESTRATÉGIA DE MÍDIA
produção, tv aberta, rádio, internet
PERÍODO DE VEICULAÇÃO: 12/08/2019 A 06/09/2019
PÚBLICO ALVO: Pessoas com 40 anos ou mais de idade, 

pessoas que receberam transfusão de sangue ou derivados 
antes de 1993; Uso de drogas injetáveis ou inaláveis e Antece-
dente de Infecção Sexualmente Transmissível (IST)

TOTAL DO INVESTIMENTO: R$ 1.499.988,18
DESCOMPLICA SP – (2019)
CONCEITO
Campanha destinada a divulgar a política de atendimento 

de excelência do DESCOMPLICA SP, interligados ao Decreto 
58.426/18 compreendendo os seguintes serviços do programa: 
Atendimento Lado a Lado: servidor e cidadão, ambos acabam 
mais próximos, reforçando os conceitos de colaboração, par-
ceria e transparência. o foco é sempre na excelência do aten-
dimento; Descomplica Digital espaço de cidadania digital para 
conhecer, aprender e acessar serviços eletrônicos. Os atenden-
tes são capacitados para entender a necessidade, identificar o 
serviço correspondente e ajudar o cidadão a realizar cada etapa 
do serviço; Descomplica pra mim – Foram detectados 4 perfis 
de cidadãos que mais procuram as unidades – e os serviços por 
eles mais procurados. A partir daí, foi criado um caminho direto 
que dialoga com cada um destes grupos – jovem, idoso, pessoa 
com deficiência e empreendedor/trabalhador.

ESTRATÉGIA DE MÍDIA
produção, internet, jornal, mobiliário urbano, rádio, revista, 

tv aberta, tv paga
PERÍODO DE VEICULAÇÃO: 24/09/2019 A 28/10/2019
PÚBLICO ALVO: Prioritário: AS CDE 18+ - divulgar os servi-

ços e a qualidade do atendimento nas Unidades - Secundário: 
AS AB 18+ - divulgar a política de excelência no atendimento

TOTAL DO INVESTIMENTO: R$ 6.367.967,35
IDENTIDADE DE COMUNICAÇÃO– (2019)
CONCEITO
Para o segundo semestre de 2019 a Prefeitura de São Paulo 

elegeu um padrão de comunicação objetivo e contemporâneo, 
para permitir um reconhecimento rápido, instantâneo em suas 
campanhas, favorecendo uma prossecução consonante e uma 
assimilação mais fácil.

ESTRATÉGIA DE MÍDIA
produção
PERÍODO DE VEICULAÇÃO: 24/09/2019
PÚBLICO ALVO: Toda população da cidade São Paulo
TOTAL DO INVESTIMENTO: R$ 220.000,00
TERRITORIAL – (2019)
CONCEITO
Campanha informativa para divulgação dos projetos e 

ações desenvolvidos pela administração municipal nos bairros 
da cidade de São Paulo, nas diversas áreas de interesse da 
sociedade, de maneira a facilitar seu entendimento e acompa-
nhamento pelo PÚBLICO LOCAL. Compreendendo as notícias 
semanais das subprefeituras em cada bairro ou região e as 
ações e realizações dos principais serviços das secretarias da 
Prefeitura de São Paulo em cada bairro ou região.

ESTRATÉGIA DE MÍDIA
produção, internet, jornal, jornal de bairro, mídia indoor, 

mobiliário urbano, rádio
PERÍODO DE VEICULAÇÃO: 25/09/2019 A 29/11/2019
PÚBLICO ALVO: Toda população da cidade São Paulo
TOTAL DO INVESTIMENTO: R$ 2.845.057,00
ELIMINAÇÃO DE CRIADOUROS - DENGUE – (2019)
CONCEITO
informar sobre a importância da participação dos cidadãos 

para a eliminação dos criadouros. A recomendação é não 
descuidar nenhum dia do ano. Eliminar possíveis criadouros do 
mosquito é a única forma de prevenção. O combate deve ser 
permanente e deve-se manter todas as posturas possíveis em 
ação para eliminar os criadouros preferidos do mosquito Aedes 
aegypti. Alertar ainda sobre a gravidade e as consequências das 
doenças transmitidas pelo Aedes aegypti

ESTRATÉGIA DE MÍDIA
produção, tv aberta, mobiliário urbano, rádio
PERÍODO DE VEICULAÇÃO: 03/10/2019 A 22/11/2019
PÚBLICO ALVO: Toda população da cidade São Paulo
TOTAL DO INVESTIMENTO: R$ 2.996.597,76
EDUCAÇÃO MUNICIPAL– (2019)
CONCEITO
Campanha voltada, principalmente aos pais e responsáveis, 

assim como a toda população, para orientar a importância da 
Educação Infantil e divulgar os serviços e equipamentos da Rede 
Municipal de Ensino para as crianças da Cidade de São Paulo.

ESTRATÉGIA DE MÍDIA
produção, internet, jornal, mobiliário urbano, rádio, tv aberta
PERÍODO DE VEICULAÇÃO: 22/10/2019 A 08/11/2019
PÚBLICO ALVO: Toda a População de São Paulo, em espe-

cial pais e responsáveis de crianças de zero a 6 anos
TOTAL DO INVESTIMENTO: R$ 4.299.793,20
VIRADA ESPORTIVA 2019 - (2019)
CONCEITO
Campanha para informar ao público sobre a 13ª Virada 

Esportiva na Cidade de São Paulo, que oferecerá programação 
de atividades esportivas, radicais, recreativas, lúdicas e de lazer 
em diversos pontos da cidade. Destacar que o evento busca 
proporcionar experiências através da prática das diversas mo-
dalidades de forma participativa e inclusiva, contribuindo para a 
apropriação dos espaços públicos pela população.

ESTRATÉGIA DE MÍDIA
produção, tv aberta e rádio
PERÍODO DE VEICULAÇÃO: 18/11/2019 A 24/11/2019
PÚBLICO ALVO: Toda população da cidade São Paulo
TOTAL DO INVESTIMENTO: R$ 1.830.370,91
EDUCAÇÃO NO TRÂNSITO 2019 - (2019)
CONCEITO
Campanha linear para incentivar e promover a mudança 

cultural e de comportamento do cidadão no sistema viário em 
consonância com os conceitos de Sistema Seguro e Visão Zero.

ESTRATÉGIA DE MÍDIA
tv aberta
PERÍODO DE VEICULAÇÃO: 29/11/2019 A 30/11/2019
PÚBLICO ALVO: Toda população da cidade São Paulo
TOTAL DO INVESTIMENTO: R$ 325.867,23

RELATÓRIO DE INVESTIMENTOS EM PUBLICI-
DADE LEGAL

ADMINISTRAÇÃO INDIRETA
LIQUIDAÇÕES REALIZADAS DE: 01 DE JULHO DE 2019 

A 31 DE DEZEMBRO DE 2019 (2º SEMESTRE)
ATUALIZADO EM 29/01/2020

ÓRGÃO DA ADMINISTRAÇÃO INDIRETA TOTAL DE
 INVESTIMENTOS
AHM - AUTARQUIA HOSPITALAR MUNICIPAL R$ 0,00
AMLURB - AUTORIDADE MUNICIPAL DE LIMPEZA URBANA R$ 0,00
CET - CIA. DE ENGENHARIA DE TRÁFEGO R$ 29.249,00
COHAB - CIA. METROPOLITANA DE HABITAÇÃO DE SÃO PAULO R$ 35.012,64
FUNDATEC -FUNDAÇÃO PAULISTANA DE EDUCAÇÃO, TECNOLOGIA E CULTURA R$ 0,00
HSPM - HOSPITAL DO SERVIDOR R$ 6.591,00
IPREM - INSTITUTO DE PREVIDÊNCIA MUNICIPAL DE SÃO PAULO R$ 0,00
PRODAM - CIA. DE PROCESSAMENTO DE DADOS DO MUNICÍPIO R$ 16.689,07
SÃO PAULO PARCERIAS R$ 0,00
SÃO PAULO TURISMO R$ 20.232,55
SÃO PAULO URBANISMO R$ 5.900,00
SFMSP - SERVIÇO FUNERÁRIO DO MUNICÍPIO DE SÃO PAULO R$ 0,00

DENGUE – ELIMINAÇÃO DE CRIADOUROS – (2019)
CONCEITO
Campanha para mobilizar a população ao combate per-

manente e a eliminação dos criadouros do mosquito vetor e, 
alertar para a gravidade dos sintomas destacando as conse-
quências das doenças transmitidas pelo Aedes aegypti na vida 
das pessoas

ESTRATÉGIA DE MÍDIA
produção, internet, jornal de bairro, rádio, tv aberta
PERÍODO DE VEICULAÇÃO: 26/04/2019 A 31/05/2019
PÚBLICO ALVO: Toda população da cidade São Paulo
TOTAL DO INVESTIMENTO: R$ 1.315.324,62
SEGURANÇA VIÁRIA – (2019)
CONCEITO
Campanha educativa e de conscientização da população, 

com foco em evitar comportamentos de risco e principais cau-
sas dos acidentes de trânsito na cidade, destacando atitudes 
como a associação da direção com o uso de celular e ingestão 
de álcool antes de dirigir. 

ESTRATÉGIA DE MÍDIA
produção, cinema, internet, jornal, jornal de bairro, mobili-

ário urbano, rádio
PERÍODO DE VEICULAÇÃO: 03/05/2019 A 30/06/2019
PÚBLICO ALVO: Toda população da cidade São Paulo
TOTAL DO INVESTIMENTO: R$ 4.596.061,24
LIXO 2019 – CUIDE DA CIDADE – (2019)
CONCEITO
Campanha educativa e orientativa que visa educar a po-

pulação sobre questões relativas ao lixo urbano, orientando o 
cidadão sobre boas práticas de descarte, horários, e as ações da 
Prefeitura para viabilizar a coleta e a limpeza urbana. Destacan-
do a importância do descarte de resíduos em locais adequados, 
informando sobre equipamentos e serviços disponíveis para 
isso, relacionando o impacto que a falta dessas práticas ocasio-
nam na vida das pessoas.

ESTRATÉGIA DE MÍDIA
produção, internet, jornal de bairro, mídia indoor, mobiliário 

urbano, rádio, revista
PERÍODO DE VEICULAÇÃO: 06/05/2019 A 01/07/2019
PÚBLICO ALVO: Toda população da cidade de São Paulo
TOTAL DO INVESTIMENTO: R$ 7.326.012,53
VIRADA CULTURAL 2019 – (2019)
CONCEITO
Campanha para informar ao público a programação da 15ª 

Virada Cultural na Cidade de São Paulo, estimulando a partici-
pação e esclarecendo que a cidade estará repleta de atrações 
de fomento à cultura, em benefício da população.

ESTRATÉGIA DE MÍDIA
produção, cinema, rádio, internet, mobiliário urbano
PERÍODO DE VEICULAÇÃO: 07/05/2019 A 20/05/2019
PÚBLICO ALVO: Toda população da cidade São Paulo
TOTAL DO INVESTIMENTO: R$ 1.350.317,71
OPERAÇÃO BAIXAS TEMPERATURAS– (2019)
CONCEITO
Campanha de orientação à população em geral sobre como 

ajudar a salvar vidas em dias de baixa temperatura informando 
pelo serviço 156 quando presenciarem pessoas em situação 
de risco e vulnerabilidade expostas ao tempo frio, para que 
agentes da Prefeitura possam encaminhá-los aos Centros de 
Acolhida do município. Despertar a solidariedade ativa do 
paulistano para que esteja atento, não só doando cobertores e 
agasalhos, mas principalmente acionando a prefeitura pelo 156 
quando a temperatura atingir 13 graus e não ser negligente 
nem indiferente, porque o frio pode matar.

ESTRATÉGIA DE MÍDIA
produção, cinema, internet, mídia indoor, mobiliário urbano, 

rádio, tv aberta
PERÍODO DE VEICULAÇÃO: 13/06/2019 A 20/09/2019
PÚBLICO ALVO: Toda população da cidade São Paulo
TOTAL DO INVESTIMENTO: R$ 3.984.230,69
BILHETE ÚNICO – (2019)
CONCEITO
Campanha de esclarecimento para informar a população 

sobre as principais dúvidas em relação às mudanças ocorridas 
a partir de 1º de março no Vale-Transporte, ressaltando que a 
medida não traz impacto aos usuários, reforçando que os traba-
lhadores não serão prejudicados, uma vez que as despesas com 
deslocamentos devem ser custeadas pelo empregador.

ESTRATÉGIA DE MÍDIA
produção, mídia indoor, internet, rádio
PERÍODO DE VEICULAÇÃO: 17/06/2019 A 30/06/2019
PÚBLICO ALVO: Toda população da cidade São Paulo
TOTAL DO INVESTIMENTO: R$ 497.112,07
PREVENÇÃO AO CONSUMO NOCIVO DE ALCOOL– 

(2019)
CONCEITO
A campanha para prevenção e diminuição do uso nocivo de 

álcool teve o intuito de informar e educar a população quanto 
aos malefícios do consumo excessivo especialmente por adoles-
centes. Assim como orientar sobre o papel da família e da esco-
la no diálogo e na observação dos primeiros sinais de consumo. 
Divulgou sobre a nova política de saúde pública da Prefeitura 
e os serviços oferecidos no tratamento e acompanhamento 
multiprofissional aos usuários, com abordagem multidisciplinar 
e integrada, envolvendo as secretarias municipais de Saúde, de 
Assistência e Desenvolvimento Social, de Direitos Humanos e 
Cidadania, de Desenvolvimento Econômico e Trabalho, de Segu-
rança Urbana e Subprefeituras

ESTRATÉGIA DE MÍDIA
Produção, cinema, internet, jornal, jornal de bairro, mídia 

indoor, rádio, revista, tv aberta
PERÍODO DE VEICULAÇÃO: 25/06/2019 A 15/08/2019
PÚBLICO ALVO: Prioritário: Jovens de 15 a 25 anos / Secun-

dário: Familiares, educadores e sociedade civil
TOTAL DO INVESTIMENTO: R$ 7.947.286,96
SARAMPO - VACINAÇÃO– (2019)
CONCEITO
A campanha tem como objetivo informar a população 

sobre casos atuais de Sarampo e a facilidade de contaminação, 
que pode ocorrer no metrô, no trem, no beijo, no abraço, ao 
compartilhar copos na balada, na sala de aula, entre outros lo-
cais de concentração de pessoas. Orientar os jovens de 15 a 29 
anos sobre a necessidade de tomar a vacina contra o Sarampo 
durante a campanha de imunização, que estará disponível em 
todas Unidades Básicas de Saúde (UBS) da Capital e também 
em postos volantes que deverão ser informados na campanha

ESTRATÉGIA DE MÍDIA
produção, internet, jornal de bairro, rádio
PERÍODO DE VEICULAÇÃO: 28/06/2019 A 31/08/2019
PÚBLICO ALVO: Prioritário: jovens nascidos entre 1990 e 

2005, atualmente com idade entre 15 e 29 anos
TOTAL DO INVESTIMENTO: R$ 2.953.175,62
HEPATITES VIRAIS – (2019)
CONCEITO
Informar a população sobre a magnitude das Hepatites 

Virais, suas formas de transmissão, prevenção e tratamento. 
• Orientar sobre a necessidade do diagnóstico. Os testes para 
Hepatite B e C são oferecidos gratuita e diariamente em todas 
as Unidades Básicas de Saúde (UBS), Serviços de IST/Aids (SAE 
e CTA) e CAPS

SFMSP – Serviços Funerários do Município de São Paulo R$ 0,00
AMLURB – Autoridade Municipal de Limpeza Urbana R$ 0,00
SPTURIS – São Paulo Turismo S/A R$ 20.232,55

FUNDAÇÕES
FUNDATEC – Fundação Paulistana de Educação e Tecnologia R$ 0,00
TMSP – Fundação Theatro Municipal de São Paulo R$ 0,00

EMPRESAS
PRODAM – Cia de Processamento de Dados do Município R$ 16.689,07
SPDA –Cia. SP de Desenvolvimento e Mobilização de Ativos R$ 1.779,66
SPSEC – Cia. Paulistana de Securitização R$ 758,30
COHAB – Cia Metropolitana de Habitação de São Paulo R$ 35.012,64
SP-URBANISMO – São Paulo Urbanismo R$ 5.900,00
SP-OBRAS – São Paulo Obras R$ 2.741,50
SPTRANS – São Paulo Transporte S/A R$ 96.590,57
CET – Companhia de Engenharia de Tráfego R$ 29.249,00
SPCINE – Empresa de Cinema e Audiovisual de São Paulo S/A R$ 0,00
SP PARCERIAS – São Paulo Parcerias R$ 0,00.

CAMPANHAS REALIZADAS - ADMINISTRAÇÃO 
INDIRETA

PUBLICIDADE INSTITUCIONAL
SÃO PAULO TURISMO
CAMPANHA: Publicação do Anuário da UBRAFE 2020
CONCEITO: Pensou eventos, pensou Anhembi. Espaço de 

eventos diferenciado preparado para todos os tipos de eventos . 
São shows, feiras, congresso e o que imaginar!

ESTRATÉGIA: anúncio em página indeterminada para o 
calendário nacional de feiras produzido pela União Brasileira 
dos Promotores de Feiras que é referência de promoção co-
mercial do Brasil com informações sobre as principais feiras 
de negócios do País. Neste anúncio foi destacada a pujança de 
eventos ocorridos no complexo e a flexibilidade de seus locais 
para receber todos os tipos de eventos.

TOTAL DE INVESTIMENTOS: R$ 3.000,00

CAMPANHAS REALIZADAS - ADMINISTRAÇÃO 
DIRETA

PUBLICIDADE INSTITUCIONAL
Conceitos para entendimento desta publicação:
- Cinema – Meio de grande eficácia em vista de seu baixís-

simo índice de dispersão ao contar com um público extrema-
mente relaxado e apto a receber informações. Possui caracte-
rísticas de segmentação e visibilidade junto às classes A, B e C.

- Internet - Agrega valores tecnológicos e de modernidade, 
gera interatividade, tem alta capacidade para construção de 
database, boa penetração no público jovem, além de ser um 
meio mensurável.

- Jornal - Meio pontual, tem agilidade e agrega credibilida-
de em suas informações, tem maior penetração nas classes A, B 
e C, especialmente entre formadores de opinião.

- Jornal de Bairro – meio que permite segmentação re-
gional, penetração no público-alvo e maior afinidade com o 
leitor. Possui também um considerável poder de pulverização 
de mensagens.

- Materiais Gráficos – folders, flyers, folhetos, cartazes, 
dentre outros.

- Mídia Alternativa - meios não convencionais - saco de 
pão, anúncios em carrinhos de supermercado, caixas de pizza, 
outdoor social em comunidades.

- Mídia Indoor - Meio localizado em lugares fechados, com 
grande fluxo de pessoas, e contato direto com o público-alvo.

- Mobiliário Urbano - divulgação em relógios e pontos de 
ônibus da cidade

- Mobile - mídia no celular, envio de SMS, banners em apli-
cativos de smartphones.

- Rádio - O meio possui características de segmentação, 
linguagem regional, alta penetração em todas as classes sociais 
e faixas etárias, oferece lazer e prestação de serviços de forma 
dinâmica e instantânea.

- Revista - Meio gerador de informação, com alta penetra-
ção nas classes A e B, formadora de opinião.

- TV Aberta - Meio de maior penetração no público-alvo, 
além de possuir o maior retorno, conta com maior capacidade 
para rápida construção de cobertura.

- TV Fechada - Meio de maior afinidade com o público 
formador de opinião e capaz de segmentar seu público-alvo.

OPERAÇÃO CHUVAS DE VERÃO 2018/2019
CONCEITO
Informar sobre as ações executadas pela Prefeitura de São 

Paulo para minimizar os efeitos das chuvas fortes de verão, 
e dos esforços do Centro de Gerenciamento de Emergências 
- CGE para monitorar os eventos climáticos e alertar sobre 
ocorrências de pontos de alagamento, dos principais momentos 
e áreas de risco da cidade com o objetivo de prevenir que o ci-
dadão se exponha à situações perigosas causadas pelas chuvas 
fortes. A campanha enfatiza a divulgação dos canais de contato 
da Prefeitura de São Paulo aos munícipes, notadamente os tele-
fones 156 e 199, além de orientar e reforçar junto à população 
a importância das medidas preventivas que colaboram com o 
conjunto de iniciativas promovidas pela Prefeitura, no sentido 
de evitar incidentes.

ESTRATÉGIA DE MÍDIA
produção, internet
PERÍODO DE VEICULAÇÃO: 08/01/2019 A 30/04/2019
PÚBLICO ALVO: Toda população da cidade São Paulo
TOTAL DO INVESTIMENTO: R$ 590.920,00
CARNAVAL DE RUA 2019 – (2019)
CONCEITO
Divulgação da programação e infraestrutura dos serviços 

que a Prefeitura presta durante o período do Carnaval de Rua 
2019, além de abordar temas de conscientização e educação 
como: descarte do lixo em locais adequados, uso de banheiros 
químicos, assédio sexual com orientação sobre a prevenção e 
denunciar abusos, respeito e tolerância com o próximo e com-
bate ao trabalho infantil.

ESTRATÉGIA DE MÍDIA
internet
PERÍODO DE VEICULAÇÃO: 23/02/2019 A 10/03/2019
PÚBLICO ALVO: Toda população da cidade São Paulo e 

visitantes.
TOTAL DO INVESTIMENTO: R$ 534.367,25
MULHERES – (2019)
CONCEITO
Campanha destinada a informar ações da Prefeitura para 

atender a população feminina com serviços de qualidade 
nas mais diversas áreas. Através de inspiração, mobilização e 
educação por meio de história de pessoas que já utilizaram os 
programas e ações e obtiveram benefícios pessoais e para a 
sociedade como um todo.

ESTRATÉGIA DE MÍDIA
produção, internet
PERÍODO DE VEICULAÇÃO: 05/03/2019 A 31/03/2019
PÚBLICO ALVO: Toda população da cidade São Paulo
TOTAL DO INVESTIMENTO: R$ 453.465,13
REVISÃO DO PROGRAMA DE METAS – (2019)
CONCEITO
Informar os munícipes de São Paulo sobre as alterações do 

Programa de Metas 2019-2020, abordando os novos temas e 
eixos que compõem essa repactuação, conforme a Lei Orgânica 
do município em seu artigo 69, §1º, além de orientar a popula-
ção como acompanhar a execução das metas.

ESTRATÉGIA DE MÍDIA
internet
PERÍODO DE VEICULAÇÃO: 09/04/2019 A 19/04/2019
PÚBLICO ALVO: Toda população da cidade São Paulo
TOTAL DO INVESTIMENTO: R$ 758.597,53
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ATA DE REGISTRO DE PREÇOS 008/SG-COBES/2019   

Vigência: 15/01/2020 a 14/01/2022 Pregão Eletrônico: 04/2019-COBES 

Processo SEI 6013.2018/0000187-5 

OBJETO 
Prestação de Serviço Telefônico Fixo Comutado (STFC) por meio de entroncamentos digitais (links 

E1 com sinalização CAS-R2/DTMF) e serviços de discagem direta a ramal (DDR) (Item I) 

UNIDADE DE 

MEDIDA 

 Assinatura de entroncamentos digitais (links E1); e 

 Minutos de chamadas locais, de longa distância nacional e de longa distância internacional 

PREÇOS 

UNITÁRIOS 
Consulte o Termo de Aditamento 01/2021 

GARANTIA 

CONTRATUAL 
Cinco por cento (5%) do valor de cada contrato decorrente desta ata 

PRAZOS DE 

EXECUÇÃO 

i. Instalação e ativação dos serviços: até 90 dias corridos, a partir da Ordem de Início de Serviço 

ii. Mudança de endereço: até 60 dias 

DETENTORA Telefônica Brasil S.A. 

CNPJ 02.558.157/0001-62 

ENDEREÇO Av. Eng. Luiz Carlos Berrini, 1.376 - Cidade Monções, São Paulo - SP CEP, 04571-936 

CONTATOS 

Nome Telefone E-mail Cargo 

Andréia Maggesi Alves (11) 99972-4270 andreia.maggesi@telefonica.com Gerente de Negócios 

Elder Monteiro do 

Nascimento 
(11) 97359-4839 elder.nascimento@telefonica.com Gerente de Negócios 

 

https://www.prefeitura.sp.gov.br/cidade/secretarias/upload/Termo_de_Aditamento_001-2021_ARP_008-SG-COBES-2019.pdf
mailto:andreia.maggesi@telefonica.com
mailto:elder.nascimento@telefonica.com





























